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NetCom lanserer nå en ny 

måte å kommunisere med 

kundene på via iBeacon-

teknologi på mobilen





Dagene med 

best websalg

= man & tirs 

Tidspunkt med

høyest websalg

= kl 20-22









Muntert i SoMe…



«Kjære Chess, du er ikke noe tess!

jeg skulle spandere kino på dama, men 

det ble bare drama

jeg sa jeg skulle betale, men det kom 

ikke på tale

dere sa jeg var for sen til å få 2 for 1

det ble plutselig dyrt å kjøpe billett, 

det var ikke noe fett...»

«Hei Simen

Tusen takk for din vakre tilbakemelding på 

2 for 1

Kjipt at vi var tom for bilettar,

som eit casino utan rulettar.

Vi har lagt ut nye til neste veke,

til deg og di utkåra reke.

Vi vil ikkje ha samlivsbrot på vår kappe,

og at du sjølv din løk må nappe.

Vi trekk frå ein hundrings på neste faktura,

vonar dette vil redde ditt forhold til brura!»



“People often worry about cannibalisation,but 
that’s fundamentally missing the point. 

It’s about identifying your most valuable 
customers and satisfying them however, 

wherever and whenever they want to shop 
with us.” 

Tesco Group Multichannel Director, Robin Terrell




